Gar nicht gottlich

2015 stiég der Durchschnittsrabatt bei den adf autogott. at
. angebotenen Neuwagen, Lagerfahrzeugen und Tageszu-

-~ lassungen von 18,7 auf 19,9 Prozent. Jungwagen gibt es

noch billiger - und ein Ende des Preiskampfes ist nicht in
Sicht.

Von Philipp Hayder

ach knapp 4 Jahren hat sich der Vor-

wurf, die Fahrzeugvermittlungsplattform
www.autogott.at wiirde die Preise im Neuwa-
genhandel ruinieren, totgelaufen. SchlieRlich
macht nicht das Team um die Geschiftsfith- 2/ &
rer Mag. Stefan Mladek und Mag. Lorenz
Loidl die Angebote - sondern der jeweilige Handler
oder der hinter ihm stehende Importeur. Der neuer-
liche deutliche Anstieg der Nachlisse zeigt, wie hart
der Wettbewerb fiir die rund 150 Partnerhéndler ist.

Selbst auf der
»Neuwagenplatt-
form" autogott.at
suchen immer
mehr Kunden nach
Tageszulassungen

Begehrte Jungwagen und Tageszulassungen

Laut den Daten der Plattform wurden Neuwagen im ver-
gangenen Jahr um durchschnitt-
lich 13 Prozent, Lagerfahrzeuge
um 22 Prozent und Tageszulas-
sungen um 25 Prozent unter

Die kumulierten
Rabatte bei Neu-
wagen (0.) waren
2015 kaum niedri-
ger als der Preis-
vorteil bei Jung-
wagen (u.)

F

2015 lag der Durchschnittsrabatt auf autogott.at bei knapp
20 Prozent - Tendenz weiter steigend.

Der geliebte Feind

Uber 3 Millionen gespeicherte Fahrzeugkonfiguratio-
nen und mehr als 250.000 Besucher pro Monat spre-
chen fiir sich: Kaum jemand weiR so viel iiber die
osterreichischen Kunden und ihre Vorlieben wie auto-
gott.at. Mit der Verwertung dieses unter dem Begriff
,,Big Data“ zusammengefassten Datenschatzes wurde
der branchenerfahrene Manager Mag. Henrik Kinder
(davor unter anderem bei Eurotax und JATO Dynam-
cis tétig) beauftragt.

»Beispielsweise sind wir in der Lage, direkte Vergleiche
liber die Nutzung unterschiedlicher Fahrzeugkonfigura-
tionen anzustellen®, erklért Kinder. Noch spannender:

Mag. Henrik Kinder ist
bei autogott.at fiir
»Big Data” verant-
wortlich

Mag. Stefan Mladek (I.) und Mag. Lorenz Loidl fiihren die Ge-
schifte von autogott.at

den Listenpreisen angeboten. Dies entsprach im Schnitt
einem Preisvorteil von 19,9 Prozent. Bei Jung-
wagen (Fahrzeugalter maximal 18 Monate,
Laufleistung maximal 25.000 Kilometer) habe
der durchschnittliche Preisvorteil sogar 32 Pro-
zent betragen, berichtet Mladek.
Kein Wunder, dass diese Fahrzeugklasse im-
mer beliebter wird: Laut einer von autogott.at
durchgefiihrten Umfrage sucht iiber ein Viertel der
Plattformnutzer gezielt nach jungen Gebrauchten.
Tageszulassungen haben mit einem Anteil von 26
Prozent schon beinahe zu klassischen Neufahrzeugen
(33 Prozent) aufgeschlossen.

agen

Keine Entspannung in Sicht

Jungwagen ausgenommen, wurde im
Oktober mit exakt 21 Prozent der
hochste Durch-
schnittsrabatt des Jah-
res 2015 verzeichnet.
In der Folge habe es
nur eine geringe Ent-
spannung gegeben, er-
lautern Mladek und Loidl: , Dieser Trend wird sich
2016 weiter fortsetzen.” Schon rund um die Vienna
Autoshow resultierte der hohe Marktdruck in Zahl-
reichen Kampagnen — und Neuwagenrabatten von
bis zu 39,5 Prozent. ¢

sind die Angaben iiber die tatséichlichen Transaktions-
preise einschlieRlich individueller Optionen: , Mit mehr
als 20 Prozent aller Privatzulassungen besitzt autogott.at
den mit Abstand hdchsten Wert an Transaktionspreisen
und kann zudem detailliert analysieren, wie sich diese
Preise zusammensetzen®, erldutert Kinder. Eine weitere
ist die Vermittlung von Probefahrten fiir komplett kon-
figurierte Fahrzeuge - eine Dienstleistung, die bereits von
mehreren Importeuren in Anspruch genommen wird.
Diese Fiille an datenbasierten Dienstleistungen macht
die vermeintliche Rabattplattform zu einem leistungs-
fahigen Branchenpartner - oder, wie es Kinder
schmunzelnd ausdriickt, zum ,geliebten Feind“ der
Autobranche.
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